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Warum Liebherr Verzahn-
technik fur héchste
Zahnradqualitat auf
hochprazise Spindeln von
Weiss setzt, erlautert
Geschéaftsfihrer Dr. Alois
Mundt auf Seite 20

Axialkrafte im Fertigungsgriff

Eine Top-Lésung in der
Gewindeherstellung, die
keine Toleranz- und
Qualitatskompromisse
eingeht, stelft RegoFix-
Verkaufsleiter Henning
Neumann vor. Seite 60

www.maschinewerkzeug.de

Volles Wachstum voraus

Auf Nischenprodukte und
Sonderlésungen setzt
Ceratizit-Vorstand Thierry
Wolter, um das Hartstoff-
Unternehmen in neue
Umsatzzonen zu
puschen. Seite 32

—l| WALTER

Mit einem vollig neuen Logo préasentiert
sich die Walter AG der Fachwelt. Das
Unternehmen fertigt seit jeher Hochleis-
tungswerkzeuge, wie den Xtratec-lgelfra-
ser, der neue Rekorde aufstellt. Seite 12

W Abschaffen
PAL in der Schusslinie

Seite 108
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Thierry Wolter erklarte.

»Ceratizit setzt auf die Segmente, in de-
nen wir wegen unserer Expertise langfristig
den gréBten Kundennutzen und die groB-
ten Wachstumschancen realisieren kon-
nenc«, sagte Wolter im Umfeld der AMB.
Ceratizit ist bereits heute Weltmarktfiihrer
bei Hartmetallprodukten fiir die Holzbear-
beitung und bei Gesteinsbearbeitung “so-
wie Europas groBter Anbieter fUr industri-

Ceratizit weiter auf
Wachstumskurs

Strategien und Technologien vorgestellt

Der Hartmetallhersteller Ceratizit hat nicht nur neue Produkte vor-
gestellt, sondern zugleich seine Strategien fur die Zukunft erlautert.
Vor allem in den Bereichen Automotive und Maschinenbau will das
Unternehmen in den kommenden Jahren mit Nischenprodukten und
attraktiven Sonderldsungen weiter kraftig wachsen, wie Vorstand

elle VerschleiBprodukte. Auch in den USA
werden die Luxemburger immer starker,
holen in der Rangliste auf.

In den n&chsten Jahren wird Ceratizit
sich auf den Geschéftsbereich Zerspa-
nung konzentrieren. Schwerpunkte sollen
Nischen und Entwicklung exklusiver
Ldsungen in den Bereichen Automotive,
Engineering, Aerospace und Qilfield sein.

»Lieber sind wir die Nummer 1 in ausge-
wahlten Segmenten, als die Nummer 3
insgesamtc, gibt sich Wolter (berzeugt.

»Von Anfang an ist Ceratizit schneller ge-
wachsen als der Markt. So wollen wir wei-
termachen, unter anderem durch gezielte
Akguisitionen«, gibt Wolter die Parole aus.
Sein erklartes Ziel ist es, weiter organisch
zu wachsen. »Dabei mUssen sich neue Un-

ternehmen strategisch, kulturell und letzt- ‘
lich nattrlich auch finanziell sinnvoll in die

Thierry Wolter, Unternehmensgruppe einfligen.«
\S/OASta”d von Ceratizit Ceratizit ist laut Wolter mit rund 600 |

Millionen Euro Umsatz unter den Top 5 der |
Hartmetallproduzenten weltweit. »Wir pei- '
len nun einen Umsatz von einer Milliarde |
EUR bis spatestens 2012 an. Um dieses
ambitionierte Ziel zu erreichen, haben wir |
mehrere Stellschrauben, an denen wir |
kraftig drehen werden«, gibt Wolter das |
nachste Ziel vor.

Ceratizit ist in Mittel- und Osteuropa
stark aufgestellt und konnte vom Auf- |
schwung in Osteuropa auBerordentlich |

HARTSTOFFE MIT ANSPRUCH |

Ceratizit S. A. — 2002 hervorgegangen aus der
Fusion der Unternehmen Cerametal und Plansee
Tizit — ist Pionier und Global Player fir anspruchs-
volle Hartstofflésungen. Das Unternehmen operiert
von Mamer in Luxemburg aus. In ausgewahiten
Industriebereichen ist die 50-prozentige Tochter
der Plansee Gruppe Weltmarktfthrer fur einzigar-
tige, konsequent innovative Hartstoffprodukte fir
VerschleiBschutz und Zerspanung. Davon profitie-
ren Kunden aus der Automobilindustrie, dem
Maschinenbau, der Petroindustrie, der Medizin-
technik, der Elektronik und dem Werkzeug- und
Formenbau. Weltweit besitzt Ceratizit rund 400
aktive Patente.
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profitieren. Auch im NAFTA-Raum, dem
nach wie vor groBten und strategisch wich-
tigsten Markt, ist Ceratizit hervorragend
positioniert und verfligt tiber eigene Ge-
sellschaften in den USA und in Mexiko.
Lateinamerika gilt fur Ceratizit als eigen-
sténdiger Markt mit groBem Potenzial. Seit
Jahren ist das Wachstum zweistellig. Nach™
Osteuropa und Ostasien bleibt Lateiname-
rika die Wachstumsregion, in die Ceratizit
verstarkt investiert. Vorstand Wolter: »Ost-
asien steht bei uns ganz oben auf der
Agenda. Wir unterhalten in den drei wich-
tigsten Mérkten China, Japan und Indien
Gesellschaften, die Uberdurchschnittlich
zum Gruppenwachstum beitragen. Wir
werden unsere Bemlhungen um die asia-
tischen Markte deutlich vorantreiben.«

Rationalisierung sei schon durch den
Kostendruck der Mitbewerber immer ein
Thema, weiB Vorstand Wolter. »Das bedeu-
tet aber nicht, dass wir versuchen, die
Kostenstruktur unserer chinesischen Mit-
bewerber zu erreichen. Und wir werden
auch nicht die gesamte Produktion in Bil-
liglohnlander verlagern. SchlieBlich wollen
wir unseren hohen Standard bei Qualitat,
Produkt und Service halten.« Laut Wolter
schlieBe das eine Produktionsverlagerung
im Einzelfall trotzdem nicht aus.

»Wir wollen s&mtliche Prozesse opti-
mieren«, sagt Wolter. Dazu misse Ceratizit
letztlich in allen Bereichen, also Forschung
und Entwicklung, Einkauf, Produktion,
Verkauf und Logistik immer schneller und
effizienter werden. Ceratizit habe sich hier
bereits jetzt einen sichtbaren Vorsprung im
Wettbewerb erarbeitet.

In einer globalisierten Welt miissen die
Anbieter nicht nur weltweit prasent, son-
dern jederzeit und tberall erreichbar und
lieferfahig sein. Die damit verbundenen -

1 MaxiMill HEC-Fraser
senken die Werkzeug-
kosten bei der
Bearbeitung von
Gussbauteilen und
erhéhen die Produk-
tivitat,

2 Werkzeugkorper aus
Stahl, prézise
Wiederholgenauigkeit
beim Plattenwechsel
sowie sehr hohe
Stabilitat und langere
Lebensdauer: MaxiMill
HPC12.
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Intelligente Blum-Messtechnik.
Schneller, wirtschaftlicher, genaver.

_ ® shark3s0-Messwerk mit Planverzahnung
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